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Kostenloses Kundenmagazin

Information, Handel und Erzeugung von Schokolade und Schokola-
denprodukten

Kunden von Schokoladenprodukten

Oktober, Februar

Deutschland, einige Exemplare in Osterreich und in der Schweiz

In Schokoladenladen, auf Messen und im Abonnement

Bis zu 12 000 Exemplare

AFO PR - Redaktion Schokoladenseiten - Steinweg 6 - 90513 Zirndorf
Tel. 0911/6 10 51 08, Fax 0911/6 60 30 87

Anka Feyh-Oeder, E-Mail: info@schokoladenseiten.info

210 x 297 mm

175 x 252 mm

Diese Anzeige ist zur Vorstellung von Herstellungsbetrieben und Schokoladenladen.
Diese Anzeigenform dient nicht der Produktanzeige.
Texte werden von Ihnen geliefert.

Anzeigengrofien:

1 Seite Y2 Seite 1/3 Seite
1 Seite 210 x 297 mm 500.- €
Y2 Seite 210 x 148 mm 300.- €
1/3 Seite 210 x 99 mm 200.- €
Anzeigen im Satzspiegel (oder Anschnitt): Anzeigengrofen:
1 Seite Y2 Seite 1/4 Seite 1/8 Seite
1 Seite 175 x 252 mm 1689.- €
Y2 Seite 175 x 125 mm 989.- €
Y4 Seite 85 x 125 mm
175 x 61 mm 589.- €
1/8 Seite 175 x 25 mm

85x 62mm 289.- €

Umschlagseiten + 10 %, alle Preise exkl. MwSt.

Fragen Sie uns nach anderen Formaten. Wir beraten Sie gerne.
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Geschéftsbedingungen

1. Anzeigenauftrag« im Sinn der nachfolgenden Allgemeinen Geschaftsbedingungen ist der Vertrag Uber die Veroffentlichung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der
Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen
eines Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Er-
scheinen der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und
veroffentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tber
die im Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umsténden nicht erfiillt, die der Verlag nicht zu vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet
etwaiger weiterer Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der tatséchlichen Abnahme entspre-
chenden Nachlass dem Verlag zu erstatten. Die Erstattung entféllt, wenn die

Nichterflllung auf hoherer Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-Millimeter dem Preis entsprechend in Anzeigen-Millimeter umge-
rechnet.

6. Auftrage fir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermaen ausschlieflich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausga-
ben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veréffentlicht werden sollen, miissen so rechtzeitig beim Verlag eingehen,
dass dem Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,

wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszuflihren ist. Rubrizierte Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt,
ohne dass dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen.
Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar sind, werden als solche vom Verlag mit
dem Wort »Anzeige« deutlich kenntlich gemacht.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage — auch einzelne Abrufe im Rahmen eines Abschlusses — und Beilagenauftra-
ge wegen des Inhalts, der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des
Verlages abzulehnen, wenn deren Inhalt gegen Gesetze oder behdrdliche Bestimmungen verstofit oder deren Veroffentli-
chung flir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch fiir Auftrage, die bei Geschéaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern
aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fiir den Verlag erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines Bestandteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Auf-
traggeber unverziglich mitgeteilt.

9. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftragge-
ber verantwortlich. Flir erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der Verlag unverziiglich Ersatz an.
Der Verlag gewahrleistet die fiir den belegten Titel tibliche Druckqualitédt im Rahmen der durch die Druckunterlagen gegebe-
nen Mdoglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem, unrichtigem oder bei unvollstindigem Abdruck der Anzeige
Anspruch auf Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in dem AusmaR, in dem der Zweck der
Anzeige beeintrachtigt wurde. Lasst der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder ist die Ersatz-
anzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein Recht auf Zahlungsminderung oder Rickgangigmachung des
Auftrages. Schadenersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung, Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter
Handlung sind — auch bei telefonischer Auftragserteilung ausgeschlossen; Schadenersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der
Leistung und Verzug sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fiir die betreffende Anzeige oder
Beilage zu zahlende Entgelt. Dies gilt nur flir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit des Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters
und seines Erfiillungsgehilfen. Eine Haftung des Verlages fiir Schaden wegen des Fehlens zugesicherter Eigenschaften bleibt
unberlhrt. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr haftet der Verlag dariiber hinaus auch nicht fiir grobe Fahrlassigkeit von
Erfillungsgehilfen; in den Ubrigen Fallen ist gegenliber Kaufleuten die Haftung fir grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf
den voraussehbaren Schaden bis zur Hohe des betreffenden Anzeigenentgelts beschrankt. Reklamationen missen — aulRer
bei nicht offensichtlichen Mangeln — innerhalb von vier Wochen nach Eingang von Rechnung und Beleg geltend gemacht
werden.

11. Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die Richtig-
keit der zuriickgesandten Probeabziige. Der Verlag beriicksichtigt alle Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Uber-
sendung des Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.

12. Sind keine besonderen GréRenvorschriften gegeben, so wird die nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhéhe
der Berechnung zugrunde gelegt.

13. Der Auftraggeber leistet Vorauszahlung. Die Rechnung wird vor Drucklegung verschickt. Die Rechnung ist innerhalb der
aus der Preisliste ersichtlichen, vom Empfang der Rechnung an laufenden Frist zu bezahlen, sofern nicht im einzelnen Fall
eine andere Zahlungsfrist vereinbart ist. Etwaige Nachlasse flr vorzeitige Zahlungen werden nach der Preisliste gewahrt.

14. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zah-
lungsverzug die weiter die Ausfihrung des laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zuriickstellen und flr die restlichen Anzei-
gen Vorauszahlungen verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsféhigkeit des Auftraggebers ist der Verlag
berechtigt, auch wahrend der Laufzeit eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne Ricksicht auf ein
urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der Vorauszahlung des Betrages und von dem Ausgleich offenstehender Rech-
nungsbetrdge abhangig zu machen, ohne dass hieraus dem Auftraggeber irgendwelche Anspriiche gegen den Verlag er-
wachsen.

15. Der Verlag liefert mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg. Je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrages
werden Anzeigenausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern geliefert. Kann ein Beleg nicht mehr beschafft
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werden, so tritt an seine Stelle eine rechtsverbindliche Bescheinigung des Verlages Uber die Verdffentlichung und Verbreitung
der Anzeige.

16. Kosten flr die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie fiir vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende erheb-
liche Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auftraggeber zu tragen.

17. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss (iber mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung herge-
leitet werden, wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden Insertionsjahres die in der Preisliste oder
auf andere Weise genannte durchschnittliche Auflage oder — wenn eine Auflage nicht genannt ist — die durchschnittlich ver-
kaufte (bei Fachzeitschriften gegebenenfalls die durchschnittliche tatsachlich verbreitete) Auflage des vergangenen Kalender-
jahres unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie 20
Prozent betragt. Darliber hinaus sind bei Abschlissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen, wenn der Verlag dem
Autraggeber von dem Absinken der Auflage so rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der Anzeige vom
Vertrag zurticktreten konnte.

18. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den Auftraggeber zurlickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewah-
rung endet drei Monate nach Ablauf des Auftrages.

19. Erflllungsort ist der Sitz des Verlages. Gerichtsstand ist der Sitz des Verlages. Soweit Anspriiche des Verlages nicht im
Mahnverfahren geltend gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht-Kaufleuten nach deren Wohnsitz. Ist der
Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des Auftraggebers — auch bei Nicht-Kaufleuten — im Zeitpunkt der Klageerhebung
unbekannt oder hat der Auftraggeber nach Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewohnlichen Aufenthalt aus dem Gel-
tungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des Verlages vereinbart.

ZUSATZLICHE GESCHAFTSBEDINGUNGEN

a) Der Verlag wendet bei Entgegennahme und Priifung der Anzeigentexte die geschéaftstibliche Sorgfalt an, haftet aber nicht,
wenn er von den Auftraggebern irregeflihrt wird.

b) Voraussetzung fiir eine Provisionszahlung an Werbungsmittler ist, dass der Auftrag unmittelbar vom Werbungsmittler erteilt
wird und Text bzw. Druckunterlagen auch von ihm geliefert werden.

c) Nicht sofort erkennbare Mangel der Druckunterlagen, die erst beim Druckvorgang deutlich werden, begriinden fir den
Auftraggeber keinen Anspruch auf Zahlungsminderung oder Ersatz wegen ungeniigenden Abdrucks.

d) Anderungen oder Stornierungen sind schriftich mit genauer Angabe des Textes und der Ausgabe spétestens bis zum
Anzeigenschluf3termin, bei Beilagenauftragen vier Wochen vor Erstverkaufstag zu Ubermitteln. Bei Abstellung gehen ggf.
bereits entstandene Herstellungs- oder Vorbereitungskosten zu

Lasten des Auftraggebers.

e) Unterlauft bei der Wiederholung einer Anzeige der gleiche Fehler wie in der ersten Verdffentlichung, so sind Anspriiche auf
Zahlungsminderung oder Ersatz ausgeschlossen, wenn der Auftraggeber nach der ersten Veroffentlichung nicht sofort rekla-
miert hat.

f) Fur den Inhalt und die rechtliche Zulassigkeit von Text und Bild der Anzeige Uibernimmt der Auftraggeber die Haftung, er hat
den Verlag von Anspriichen Dritter freizustellen. Der Auftraggeber ist verpflichtet, die Kosten der Verdffentlichung einer Ge-
gendarstellung, die sich auf tatsachliche Behauptungen der veroffentlichten Anzeige bezieht, zu erstatten, und zwar nach
MafRgabe der jeweils gliltigen Preisliste.

g) Der Verlag behalt sich vor, fiir Anzeigen in Sonderbeilagen oder Kollektiven Sonderpreise festzusetzen.

h) Die allgemeinen und zuséatzlichen Geschéaftsbedingungen des Verlages gelten sinngemaR auch fir Auftréage Uber Beikleber,
Beihefter oder technische Sonderausfihrungen. Jeder Auftrag wird erst nach schriftlicher Bestatigung durch den Verlag
rechtsverbindlich.

i) Der Verlag behélt sich vor, in der Zeitung erscheinende Anzeigen auch im Internet zu verdffentlichen bzw. verdoffentlichen zu
lassen.



